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Desde o inicio da minha carreira profissional trabalhei com marketing e comunicagdo. Me
formei em Design Gréfico pela PUC/PR em 2004 e jd naquela época, trabalhando no atendimento
de uma indistria grdfica, atendi os profissionais de marketing de grandes empresas do Brasil.

Comecei a trabalhar com esporte em 2011, quando assumi a Gestdo das A¢des de Marketing
de uma industria farmacéutica na STOCK CAR. Como responsavel pelo marketing esportivo dessa
empresa, geri 0 orcamento da equipe de corrida, organizei eventos esportivos expondo a marca desta
farmacéutica e ouvi mais de 120 propostas de atletas pedindo patrocinio ao longo desses 3 anos.

Vendo essa dificuldade que atletas e dirigentes tinham em captar patrocinio, decidi fundar a
M4S Marketing Esportivo, aonde pude gerenciar intimeros projetos de sucesso, com destaque para
a Copacol Truck Racing (2014 a 2016) e o Toledo Esporte Clube (2016 a 2020).

Paralelamente as atividades da M4S, em 2021 comecei a desenvolver o Projeto Base
Camped, que visa ajudar através da internet, atletas, pais de atletas, dirigentes esportivos e
profissionais de marketing a captar e negociar patrocinio para que consigam viver
verdadeiramente do esporte.
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SEM UMA ROTA DEFINIDA, QUALQUER LUGAR SERVE?

Se vocé estd lendo este e-book, provavelmente jad se fez essa pergunta:
“Por que ninguém me patrocina?”’ Vocé treina duro, se dedica ao seu
esporte, tem resultados... mas na hora de conseguir apoio financeiro, tudo
trava. Parece que o mundo dos patrocinios € fechado, s6 funciona pra quem
ja tem fama ou contatos, né? Mas a verdade € que, muitas vezes, o problema
estd em pequenos detalhes que ninguém te ensinou — até agora.

Este material foi feito especialmente pra vocé: atleta, pai de atleta ou
gestor esportivo que sente na pele a dificuldade de conquistar
patrocinadores. Aqui, vamos direto ao ponto. Sem enrolac¢do. Vocé vai
descobrir os 11 erros mais comuns que estao sabotando o seu sucesso na
captacdo de patrocinios — e, o melhor, vai aprender como corrigir cada um
deles de forma simples e pratica.

Nao importa se vocé compete em um esporte de alto rendimento,
amadora, de ensino ou em uma modalidade pouco conhecida. O que
importa é como vocé se posiciona, se comunica e entrega valor para as
marcas. Este e-book € um convite pra vocé virar a chave, sair do papel de
quem s6 pede ajuda e comecar a agir como quem oferece oportunidades.

Bora entender onde vocé estd errando — e como mudar isso a partir de hoje?
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IJ VOCE ACHA QUE S0 0 RESULTADO ESPORTIVO BASTA!

Muita gente pensa que, se ganhar campeonatos e tiver um monte de
medalhas, os patrocinadores vao aparecer sozinhos. Mas nao € bem assim.
Por mais que vencer seja importante, as empresas querem mais do que isso.
Elas estao de olho em quem pode dar retorno, visibilidade e representar bem
a marca delas. Ou seja: ndo adianta sé ser bom de resultado, tem que ser
bom de vitrine também.

Pensa ai: o que vocé tem a oferecer além do seu desempenho nas pistas,
quadras ou campos? Vocé tem um piiblico que te acompanha? Vocé sabe se
comunicar? Tem alguma causa ou valor que defende? Tudo isso conta
muito! Hoje em dia, uma empresa quer investir em atletas que possam
ajudar a divulgar a marca, se conectar com pessoas ¢ até influenciar
decisOes de compra.

Entdo, em vez de ficar esperando o patrocinio cair do céu porque vocé
foi campedo, comece a pensar no que vocé pode entregar para a empresa.
Pode ser engajamento nas redes, presenca em eventos, criacao de contetido,
acdes sociais... tem muita coisa que vai além do placar. Quem entende isso
sai na frente — porque ndo estd so pedindo ajuda, estd mostrando que tem

algo de valor pra trocar.
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IFA VOCE ACHA QUE SE FOR CAMPEAQ AS MARCAS VIRAO ATE VOCE!

Tem muita gente que acha o seguinte: “Se eu for campedo, as marcas
vao me procurar”. SO que, infelizmente, o mundo real ndo funciona assim.
Ser campedo ajuda, claro! Mas ndo garante nada se vocé nao souber se
vender. O patrocinio ndo € sé sobre troféu — € sobre visibilidade, conexao
com o ptiblico e o quanto vocé pode ajudar uma empresa a crescer.

Agora pensa comigo: vocé tem uma audiéncia? Tem gente que te segue
nas redes sociais, que acompanha sua rotina, torce por vocé? Porque a
marca quer falar com esse publico. Vocé tem uma boa imagem? Sabe se
comunicar bem? Como serd que o mercado te enxerga? Se ninguém te
conhece ou se vocé nao mostra valor fora da competi¢ao, € dificil uma
empresa se interessar, mesmo com titulos.

Entdo, em vez de ficar esperando a magica acontecer depois de subir no
pddio, comece a construir sua presenca agora. Cuida do seu Instagram,
apareca mais, mostre seus treinos, seus valores, suas ideias. Seja alguém que
atrai a atencao do publico. Quando uma marca olhar pra vocé e enxergar
uma ponte com o cliente dela, ai sim o jogo muda. Porque ser campeao ¢
bom, mas ser relevante é ainda melhor.
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[EJ VOCE USA A MESMA ESTRATEGIA PARA TODAS AS EMPRESAS!

Um erro muito comum de quem busca patrocinio € sair mandando a
mesma proposta pra todo mundo, como se todas as empresas fossem iguais.
Mas cada empresa tem um piiblico diferente, uma linguagem diferente,
objetivos diferentes. Se vocé ndo leva isso em conta, ja comeca perdendo
pontos. E como tentar pescar tubardo com isca de minhoca — no vai rolar.

Antes de oferecer qualquer coisa, vocé precisa entender com quem estd
falando. Pra quem aquela empresa vende? Qual € o estilo dela? Qual o tom
que usa na comunicacdo? Tem sinergia com vocé? A marca vai querer ver
que faz sentido te apoiar, que sua imagem tem a ver com a dela. Isso
aumenta muito suas chances de fechar negécio.

Entdo a dica é: personalize. Mostre que vocé pesquisou, entendeu o
negdcio deles e tem algo especifico a oferecer. Pode ser ajudar a divulgar a
marca em outra cidade, atrair novos clientes, gerar mais engajamento ou
simplesmente mostrar o quanto vocés combinam. Quando a empresa
percebe que a proposta foi feita sob medida, ela te enxerga como parceiro

— e ndo como mais um pedinte.

COMYRIGHT © 2025 DE ALBERT EGON. TODOS 08 DIREITOS RESERVADDS.



_ _ POR QUE NINGUEM PATROCINA VOCE?
DESCUBRA O QUE ESTA IMPEDINDO VOCE DE TER SUCESSO NA CAPTACAO DE PATROCINIOS

I} VOCE PRECISA SER CARISMATICO!

Sabe aquele atleta que tem talento, resultado, até um bom projeto...
mas nao consegue fechar patrocinio? Muitas vezes, o problema estd no jeito
de se comunicar. Ser carismatico ndo significa contar piada ou ser o mais
engracado da sala — significa saber conversar, ouvir com aten¢ao, mostrar
interesse de verdade e tratar o outro com respeito.

Quando vocé liga para uma empresa, apresenta seu projeto ou participa
de uma reunido, o seu jeito de falar conta muito. Um tom de voz simpdtico,
uma escuta atenta e até a forma como vocé responde a uma objecdo fazem
toda a diferenca. Se a empresa diz “agora ndo é o momento”, vocé vai ficar
bravo? Ou vai mostrar maturidade e saber conduzir a conversa com
respeito?

Empatia ndo € abaixar a cabeca pra tudo. E entender o lado do outro e
saber como apresentar melhor o seu valor. Se vocé acredita no seu projeto,
se preparou, conhece seu publico e estd ali pra somar, vocé tem que
transmitir confianca — mas sem arrogéncia. Patrocinio também ¢
relacionamento. E ninguém gosta de se relacionar com alguém rispido,

fechado ou que s6 fala de si mesmo.
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K3 TENHA DISCIPLINA NA PROSPECGAQ DE NOVOS PATROCINADORES!

Tem muito atleta que até monta um bom projeto, mas depois fica
esperando cair alguma oportunidade do céu. A verdade € que, se vocé nao
correr atrds todos os dias, as chances de conseguir patrocinio sdo minimas.
Patrocinio € um jogo de volume e consisténcia. Quanto mais empresas vocé
procurar, mais chances tem de ouvir um “sim”.

Agora seja sincero: quantas ligagoes vocé fez essa semana? Quantos
e-mails mandou? Quantas empresas novas entrou na sua lista? Se a resposta
for “nenhuma” ou “quase nenhuma”, td ai o motivo do patrocinio nao
aparecer. E preciso tratar isso como uma rotina de treino: todo dia vocé tem
que dar um passo. Mesmo que a resposta seja “nao”, pelo menos vocé estd
avancando e ganhando experiéncia.

Disciplina aqui € mais importante que sorte. Nao espere ter tempo livre
ou motiva¢do — crie um habito. Separe um hordrio da semana so pra isso.
Coloque metas, acompanhe os contatos que jd fez, organize suas listas.
Quanto mais voce se organiza e insiste com estratégia, mais profissional vai
parecer. E quanto mais profissional vocé for, mais chances terd de atrair

empresas sérias.
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I VOCE NAO SE POSICIONA DIANTE DO PUBLICO!

Hoje em dia, ndo basta ser bom no que faz. As pessoas — e as marcas
— querem saber quem vocé €, no que vocé acredita e o que vocé representa.
E se vocé nao deixa isso claro, acaba sendo s6 “mais um atleta”. Ter
posicionamento € mostrar seus valores, sua personalidade e o que te
diferencia dos outros. Isso ajuda a criar conexao com o publico... e com 0s
patrocinadores também.

Mas calma! Nao estamos falando que vocé tem que entrar em polémica
ou ficar dando opinido sobre tudo. Posicionamento € deixar claro, por
exemplo, se vocé valoriza familia, disciplina, superacio, educacdo, causas
sociais... O que move vocé? O que vocé defende? Que tipo de exemplo
vocé quer dar? Isso ajuda a atrair empresas que pensam parecido com vocé.

Veja so: grandes atletas como Cristiano Ronaldo, Federer ou Nadal tém
estilos de vida bem diferentes, mas todos t&ém posicionamento forte. O que
eles aceitam, o que nao aceitam, como se comportam em ptiblico — tudo
isso faz parte da imagem deles. E voc€? Jd parou pra pensar como as
pessoas te enxergam? Se vocé nao se posiciona, o ptiblico e o mercado nao

sabem quem vocé € — e ai fica dificil se destacar.
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VOCE ESTA FALHANDO NA COMUNICAGAO!

Vocé pode ter um baita talento, um bom projeto e até experiéncia... mas
se nao souber se comunicar, vai continuar batendo na trave. Comunicagao
ndo € so saber falar bem — € saber se apresentar, se vestir de forma
adequada, escolher as palavras certas e até entender quando € melhor ouvir
do que falar. A forma como vocé se comunica diz muito sobre o seu
profissionalismo.

Ja parou pra pensar como vocé fala sobre o seu projeto? Vocé transmite
confianca? Sabe explicar o que oferece, sem enrolar? E mais: sua roupa
passa credibilidade? Seu jeito de escrever no WhatsApp ou e-mail é
profissional? Tudo isso importa. A forma como vocé se porta, mesmo
calado, jd comunica algo — seja numa reunido, numa foto ou num post nas
redes sociais.

Muita gente perde chance de patrocinio por pequenos detalhes: fala
demais, fala pouco, escreve com erros, se apresenta sem clareza... E o pior:
as vezes nem percebe que estd errando. Por isso, vale a pena se observar
mais, pedir feedback e ajustar o que for preciso. Quem sabe se comunicar
bem se destaca, se conecta melhor com as empresas e aumenta (e muito)

suas chances de fechar um bom negdcio.
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K] VOCE ENVIA SEMPRE A MESMA PROPOSTA GENERICA PARA TODOS!

Um dos maiores erros que os atletas cometem é mandar o mesmo
arquivo de proposta pra toda empresa que aparece. Ai depois reclamam que
ninguém responde... Mas jd pensou quantas mensagens o pessoal de
marketing recebe por dia? Se a sua proposta parece igual a todas as outras,
ela vai direto pro lixo — sem nem ser lida.

Vocé precisa se destacar! E pra isso, tem que mostrar que preparou algo
pensando na empresa. Personalize. Fale o nome dela, cite algo que ela faz,
mostre que vocé pesquisou. Proposta genérica transmite desleixo. Agora,
quando a empresa vé que vocé se esfor¢ou pra montar algo so pra ela, as
chances de receber uma resposta (e quem sabe um "sim") aumentam muito.

E cuidado com outro erro comum: apresentacOes longas, cheias de
texto, que mais parecem uma apostila. Lembre-se: o slide € apoio, ndo € pra
vocé ficar lendo na frente do patrocinador. Seja claro, objetivo, visual.
Mostre o valor que vocé entrega, com simplicidade e foco. Proposta boa é
aquela que prende a aten¢ao logo nos primeiros segundos.
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] VOCE NAO FAZ FOLLOW-UP COM AS EMPRESAS QUE JA CONTATOU!

Muita gente apresenta o projeto, escuta um “vamos analisar” e... nunca
mais entra em contato. Fica com medo de parecer chato ou de ouvir um
“nao”. SO que, na real, quem ndo cobra, ndo fecha. Fazer follow-up ndo é
insisténcia chata — € profissionalismo. Se vocé marcou de receber uma
resposta até tal dia, € seu dever lembrar a empresa disso.

Todo mundo tem metas: o empresario, vocé, todo mundo. E a correria
do dia a dia faz muita coisa passar batido. As vezes a empresa até gostou de
vocé, mas esqueceu de responder. Quando vocé retoma o contato no dia
certo, mostra organizacao, respeito pelo combinado e, 0 mais importante,
mostra que esta levando a sério. Isso passa confianca.

Entdo perca o medo de cobrar. Nao € falta de educacdo — € parte do
jogo. Use uma planilha ou caderno e anote tudo: quem vocé contatou,
quando foi a reunido, o que ficou acordado, qual a préxima acdo. Quando
vocé trata a captacdo como um processo com etapas, em vez de uma
tentativa solta, comeca a colher muito mais resultado.
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11 VOCE SO ESTA PREOCUPADO COM O DINHEIRO!

Na hora da reunido com o patrocinador, da pra perceber quando o atleta
ta ali s6 pelo dinheiro. O olhar, o jeito de falar, o foco da conversa... tudo
gira em torno de “quanto vocé pode me dar?”. E quando € assim, a empresa
percebe rapidinho e perde o interesse. Patrocinio € uma troca, e se vocé s
pensa no seu lado, essa troca fica desequilibrada.

Em vez de comecar falando das suas dificuldades ou da sua
necessidade, que tal perguntar o que a empresa precisa? O que ela quer com
esse patrocinio? Qual publico ela quer atingir? Quais resultados ela espera?
Mostrar interesse nos objetivos do patrocinador te coloca em outro patamar.
Vocé deixa de ser um "pedinte" e vira um parceiro estratégico.

E se a resposta for “nao” naquele momento, tudo bem. Analise 0 motivo
e volte com uma nova proposta, mais ajustada ao que a empresa procura.
Mostre que vocé estd pensando nela, e ndo s6 em resolver o seu problema.
Quem tem essa visao mais madura e colaborativa se destaca — e passa na

frente de quem s6 estd correndo atrds de grana.
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£K] VOCE PRECISA PENSAR NOS TRES PILARES DO PATROCINIO ESPORTIVO.

Se vocé quer ser patrocinado de verdade, precisa entender que nao basta
sO ter talento ou vontade. Existem trés pilares que sustentam qualquer
projeto de patrocinio: um bom projeto de patrocinio, uma audiéncia
interessada em vocé e por tltimo, network. Se um desses trés pilares for o
seu ponto fraco, as suas chances em conseguir patrocinio diminuem.

Primeiro pilar: o seu projeto ou apresentacdo de patrocinio. Ele mostra
seu historico, seu esfor¢o, suas conquistas. Ele estd bem feito? Apresenta os
beneficios claros pra empresa? Tem visual profissional?

Segundo pilar: a sua audiéncia. Vocé tem gente que te acompanha, torce
por vocé, engaja com o que vocé posta? Porque as marcas querem visibilidade.
Vocé usa suas redes sociais de maneira intencional, com o objetivo de fortalecer
a sua imagem como um atleta ou futuro atleta de maneira profissional?

E terceiro: o seu network ou a sua rede de contatos. Vocé precisa
entender que a habilidade de conhecer pessoas precisa ser desenvolvida em
vocé com a mesma dedicacdo que vocé tem nos seus treinos ¢ competi¢oes.
No meu treinamento chamado Rota do Patrocinio eu desenvolvo nos meus
alunos a capacidade de conseguirem desenvolver-se nestes trés pilares
fundamentais para que eles possam se tornar “patrocindveis.”

Se vocé perceber que estd com algum desses pilares enfraquecidos, nao
desanima. Desenvolva eles! Trabalhe pra crescer sua presenca digital, melhore
seu material de apresentac@o, busque resultados consistentes no seu esporte.
Patrocinio ndo vem sé pra quem merece — vem pra quem se prepara.
Quando os trés pilares estdo alinhados, vocé vira um atleta que nao sé

merece apoio... mas que se torna impossivel de ignorar.
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E AGORA, COMO VAI SER?

Agora que vocé leu este e-book e entendeu os principais motivos que
afastam os patrocinadores, chegou a hora de dar o proximo passo. Vocé ja
percebeu que talento e resultado nio bastam. E preciso saber como se
comunicar, se posicionar e mostrar valor real para as empresas. E isso ndo é
sorte — ¢é técnica. Técnica que qualquer pessoa pode aprender, mesmo
comecando do zero.

Foi exatamente por isso que criamos o Curso Rota do Patrocinio: um
método passo a passo que ensina atletas, pais de atletas e dirigentes
esportivos a captar patrocinio de forma profissional, mesmo em esportes
amadores ou pouco conhecidos. Vocé vai aprender como montar um projeto
matador, fazer prospec¢ao do jeito certo, negociar com seguranga e criar
parcerias duradouras com marcas — como um verdadeiro profissional do
marketing esportivo.

Se vocé estd cansado de depender da sorte ou de pedir ajuda sem retorno,
o Rota do Patrocinio é o seu proximo destino. Nao importa sua idade, seu
esporte ou sua realidade: a estratégia certa e 0 meu acompanhamento vai
transformar tudo quando o assunto for captacdo de patrocinios.

Clique no link abaixo, conheca o curso e comece agora mesmo a mudar
sua historia com os patrocinadores.

Clique aqui e faca parte da proxima turma do Rota do Patrocinio
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